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第十七届中国国际家具展览会创新高     海外买家增长50% 

• 世界三大家具展之一的第十七届中国国际家具展（Furniture China）2011

年9月14-17日在上海举行，经过战略升级的展会迈入高速发展阶段，正式

形成了展会、电子商务、设计周三位一体，国际展全国展两翼并举的办展模

式。今年展会面积增至600,000平方米，首次在上海新国际博览中心、上海

世博展览馆、吉盛伟邦国际家具村三地同时举办，展品范围包括民用家具、

办公家具、橱柜、家居饰品、家具生产设备及原辅材料等，参展企业达

2600家。 

 

• 尽管面临国内外市场的诸多不确定因素，第十七届中国国际家具展的海内外

客流仍然迎来了惊人的增长，有力地促进了中国家具行业的发展。根据展会

主办方的最新统计，4天的展会共吸引来自155个国家和地区的74,564名观

众，其中国际展的国内买家51,972名，海外买家22,592名，与去年相比分别

增加了9.74%和50.33%。首次由吉盛伟邦国际家具村承办的第十七届全国家

具展览会共接待观众32,427名。首次移师上海世博展览馆的原辅材料及生产

设备展4天共吸引来自111个国家和地区的30,327名专业买家参观此次展会。 

 

• 作为展会最大亮点之一的设计精品馆（W4）广受青睐，来自海内外主要家

具生产基地的79家家具企业展出的各具特色的精美展品让观众趋之若鹜。

与此同时，以展会参展作品为参评对象的第十三届中国家具设计奖9月15日

共揭晓9大奖项93件获奖作品，生态环保成为获奖作品的一大亮点。今年参

赛的企业比去年增长52%，越来越多中国家具制造企业注重产品的原创设计

并希望借设计提升自身产品及品牌价值。 

 

• 作为展会时间和空间延伸的点睛之笔，展店联动活动经过4年培育已成为展

会所在地上海的家具界狂欢。2011年，参与展店联动活动的家具独立店、

品牌旗舰店等达97家，比去年增加35%；覆盖全市8个主要区县。首届上海

设计周作为上海旅游节的系列活动，除了将推崇原创的中国国际家具展作为

其重头戏之一外，还联合全市8个区县的13家创意园区共同参与。设计周期

间举办了各种艺术传播及展览活动，让每个参与者都从新感受到上海这一创

意之都的魅力。 
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展会名称： 

第十七届中国国际家具展览会、第十七届中国国际办公家具展览会、
2011中国国际家居饰品展览会、2011中国国际橱柜展览会 

展出日期：2011.9.14-17 

展出地点：上海新国际博览中心 

展出规模：240,000平方米  1400展商 

•七大同期展会  首次三地联展 

展会名称：第十七届全国家具展览会 

 

展出日期：2011.9.14-18 

 

展出地点：吉盛伟邦国际家具村 

 

展出规模：300,000平方米  450展商 

 

展会名称： 

第十七届中国国际家具生产设备及原辅材料展览会、2011中国国际家
具配件及材料精品展览会 

展出日期：2011.9.14-17 

展出地点：上海世博展览馆 

展出规模：59,000平方米  750展商 
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〃展会迈入跨越式发展阶段 
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参展企业绝大多数来自国内主要家具生产
基地的规模以上优质家具制造企业，海外
参展企业今年增至150家，展商来自欧亚
家居设计强国意大利、法国、比利时、西
班牙、英国、爱尔兰、菲律宾等。  
 
另据统计，已有57名参展企业参加中国国
际家具展超过10年。 
 
83.46% 的展商认为展会“非常成功”，
对展会“非常满意”，其余展商认为“达
到参展目的 ”。 
 
93.71% 的展商认为本届展会“效果非常
好”并且明年仍会参加。 

· 参展商调查 

2010完全达到 

2010颇为达到 

2011完全达到 

2011 颇为达到 

寻找新买家 

寻找特许人 
/代理权 
/授权商 

开拓新市场 

推出新产品 

建立品牌形象 

巩固与买家 
/伙伴的联系 

收集市场讯息 

12.18% 
45.38% 

14.96% 
52.76% 

5.88% 
23.11% 

7.88% 
38.58% 

10.08% 
36.13% 

10.24% 
51.97% 

19.33% 
51.26% 

21.17% 
52.46% 

14.71% 

52.10% 

15.81% 
55.58% 

12.61% 
58.40% 

14.96% 

62.04% 

21.85% 
56.30% 

22.69% 
60.27% 
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我们和博华家具展结缘已经有十年了，在这十年间，通过

展会平台，顾家工艺从浙江一个地方品牌变成了中国品牌，

继而变成国际化品牌。每年我们进驻展览会推广，除了向

海内外买家推广我们的产品与设计外，更多地是跟全球的

买家交流并建立友谊。短短4天的展览会拿到的订单就是

整个工厂下半年生产的销售量。同时，通过展览会我们建

立了良好通畅的全球销售渠道，因此对我们来说，参加这

样的展览会受益匪浅！ 

 
副总裁 刘宏 
顾家家居 

 

E&M已连续8年参加展会，我们认为这一展会是展出新设

计的最佳展会，非常感谢上海家具展的主办方的大力支持

和完善的组织。 

 
营销副总裁  Heiner Behr 

以色列 E&M 
 

我们非常高兴参加上海展，上海展对我们意义很重要，因
为展会上会见到来自许多不同国家的观众。展会主办方组
织得非常好，每年都在进步。有许多观众来我们展位参观
洽谈，无论是国际买家还是中国买家都在增加。 

 

销售经理 米开 
法国 Demeyere 

 

〃展商评语 

索菲娅这个品牌已经是第四次参展，很荣幸能与家具业

以及家具会展业同步前进，通过参与这些盛会，给我们

企业提供了很多发展机遇，品牌也通过参展积累了很多

客户群体，发现了很多市场机会，为企业的发展壮大提

供了很大的帮助。 

总经理 唐国荣 
索菲娅居家艺术有限公司 

 

作为家具设计类公司，通过博华这一平台，让我们认识
很多美国、加拿大、迪拜、俄罗斯、乌克兰的客户，同
时也获得了国内设计界的广泛认可。 

 
设计总监 陈宝同 

上海香伯廷家具设计有限公司 
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Å 观众调查 

制造商   34.15% 

- 民用家具制造商                 20.74% 
- 整体橱柜制造商                 3.57% 
- 软体家具制造商                 5.48% 
- 家居饰品制造商                 4.36% 

贸易商   40.59% 

- 代理商                                   6.48% 
- 进出口商                              20.95% 
- 批发商/零售商/分销商    9.85% 
- 家具商场                              3.31% 

其他        0.30% 

定制家具最终用户     7.89% 

- 房地产商                                            1.11% 
- 金融                                                     0.5% 
- 医院                                                     0.79% 
- 酒店/宾馆                                          0.5% 
- 体育场馆                                            0.42% 
- 电影院                                                0.5% 
- 餐饮/酒吧/高档娱乐场所             0.45% 
- 信息业                                                1.28% 
- 公司企业                                            1.62% 
- 教育/图书档案馆                             0.27% 
- 政府采购                                            0.45% 

专业人士                     17.07% 

- 室内设计师                                       6.48% 
- 建筑师                                               20.95% 
- 家具媒体                                            9.85% 

第十七届中国国际家具展共接待观众 74,564 名，包括 51,972 名国内观众以及 22,592 名海外观
众，与去年相比分别增长 9.74% 和 50.33%。 
 
从业务性质来看，制造商占 34.15%, 贸易商占 40.59%, 专业人士（室内设计师、建筑师、家具
媒体 占 17.07%, 定制家具最终用户 7.89%，其他占 0.3%。 

- 观众构成 
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- 海外观众来源 

14,852 

15,028 

+1.19% 

+50.33% 

亚洲 43.29% 

欧洲 26.25% 

北美洲 11.31% 

大洋洲 8.79% 

拉丁美洲 6.44% 

非洲 3.92% 

展会共接待 22,592 海外买家，来自 155个国家和地区，

其中 43.29% 来自亚洲（包括中东）, 26.25% 来自欧洲，

11.31% 来自北美洲, 8.79% 来自大洋洲, 6.44% 来自拉丁美

洲， 3.92% 来自非洲。 

• 观众调查 
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洲际 国家和地区 来访观众数 

亚洲 
13个国家和
地区 

香港，日本，印度、韩国、台湾、
马来西亚、泰国、印度尼西亚、新
加坡、菲律宾、越南、伊朗、沙特
阿拉伯 

8,653 

欧洲 10 个国家 
英国、法国、俄罗斯、意大利、德
国、西班牙、比利时、瑞典、荷兰、
土耳其 

4,331 

北美洲 2个国家 美国、加拿大 2,555 

大洋洲 2个国家 澳大利亚、新西兰 1,961 

拉丁美洲 2 个国家 巴西、墨西哥 845 

非洲 1 个国家 南非 382 

• 观众调查 - 海外观众来源（国别） 

海外观众数最多的前30个国家和地区： 
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• 观众调查 -国内观众来源 

观众最多的省份 

上海 浙江 江苏 广东 北京 山东 河北 福建 辽宁 天津 

46.96% 14.18% 12.53% 8.71% 3.24% 3.09% 1.92% 1.47% 1.15% 0.92% 

24,406 7,372 6,514 4,525 1,686 1,607 996 765 596 477 

2011年，中国国际家具展共接待 51,972 
名国内买家，与去年相比增加 9.74%。 
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28.12% 
45.53% 

31.19% 

57.47% 

18.65% 

26.58% 
20.09% 

23.65% 
44.70% 

22.10% 
46.93% 

15.85% 
33.80% 

16.94% 
34.98% 

31.45% 
51.00% 

36.41% 
55.05% 

24.50% 
50.98% 

25.50% 
53.26% 

35.18% 

寻找新供应商 

寻找新代理商 

采购新品 

下订单 

巩固供求双方 
合作关系 

了解最新市场信息 

2010完全达到 

2010颇为达到 

2011完全达到 

2011 颇为达到 

• 观众调查 
- 观众观展目的 
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• 观众调查 
- 观众感兴趣的产品类别 

民用家具              61.40% 
- 卧室家具                          9.07% 
- 餐桌椅                               6.25% 
- 餐厅家具                           8.76% 
- 软体家具                          32.15% 
- 儿童家具                          2.72% 

办公家具              24.73% 

橱柜                       8.76% 

家居饰品              4.09% 

其他                       1.02% 

中国国际家具展同期举办民用、办公（商用）、橱柜、饰品、原辅材料及生产设备、配件及材料精品等全产业链六大展会，
一站式采购平台，满足海内外专业买家的各种采购需求。 
 
民用家具仍然是展会最受欢迎的家具类别，同时，办公家具、橱柜及饰品也越来越受到采购商的欢迎。 
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• 观众调查 -  观众反馈 

31.16%  非常好  

55.07%  好 

11.99%  一般，有待提高  

1.19%    不太好  

0.59%    非常不好  

作为世界三大家具展之一，中国国际家具展已经成

为世界家具行业的业内人士每年必须参加的展会。

随着展会主办方不断改进展会服务和展品质量，越

来越多的观众从世界各地赶来参观，绝大多数都是

家具行业的专业人士。 

 

73.2% 的观众是决策者，并对展会做出很高评价。 

83.9% 的观众是专业观众。 

74.05% 的观众对展品的质量和数量表示满意。 

 

39.86% 被访观众是第一次参观。其余的被访观众均

曾参观过家具展。 23.36% 参观家具展超过5次。 

 

98.95% 观众表示明年仍会来参观。 

  

86.23% 观众对展会表示满意，其中31.16% 表示展

会“非常好”，55.07% 表示展会“好”。 
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• 观众调查 - 观众评语 

第十七届中国国际家具展是一场非常专业且极其成功

的盛会，她将中国本土的制造及贸易公司聚以及全世

界的买家聚集到一起。这一成功独一无二，因为在西

方国家普遍遇到的全球经济困境的情况下，参加展会

的观众仍然非常可观。 

 总经理 Smith先生 

加拿大 Eclectic Living, A Taylor B 公司 

 

我们很高兴的看到本届展会组织得更加完善，分类更

加细致。我们在展会上遇到了许多新供应商，同时也

看到很多适合我们在欧亚市场推广的全新设计。 

 

行政经理 Ong 女士 

泰国RRR公司 

 

展会非常成功，主办方组织得非常好。 

 

产品经 理 Meiwes 先生 

德国Finke Das Erlebnis-Einrichten GmbH & Co.KG

公司 

上海展是我最喜欢的展会因为它参观起来很方便，组

织得非常好。祝贺主办单位！ 

 

总经理 Merlino先生 

澳大利亚Merlino 家具进口公司 

 

来自全球的家具供应商完美地聚集到一起，这使得上

海家具展成为所有家具买家必须参加的展会。 

 

业务主管 Narayan先生 

阿联酋 Q Home Décor公司 

 

非常感谢中国国际家具展的主办方将全球重要家具制

造商在同一时间聚集在同一地点，这是一项了不起的

成就。我们在这里找到了许多好的供应商，同时更好

地了解了未来数年市场的设计流行趋势及理念。这一

展会对我们这些外国贸易商来说非常便利，广州、深

圳和东莞的展会则更偏向中国本土客户。 

 

总监 Chuluunbold先生 

蒙古Mebeltown公司 
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Å 现场论坛及活动 

第十七届中国国际家具展览会开幕式 
时间：9月14日 9:30-10:00 
地点：上海世博展览馆中央大厅  
 

“大岭山杯”金斧中国家具设计大奖赛作品展 
时间：9月14-17日 
地点：W1M1、W1M2会议室 

 
高峰论坛：突破 调控与内需增长下的家具产业链 
时间：9月14日 14:00-17:30 
地点：上海新国际博览中心 E5B1 

 
第三届家具在线买家采购会 
时间：9月14日 14:00-17:00 
地点：上海新国际博览中心 E2M14会议室 
 

第十七届中国国际家具展览会开幕酒会暨中国家具行业“兔”年名
流晚宴（仅限受邀嘉宾） 
时间：9月14日 17:30-20:30 
地点：上海卓美亚喜马拉雅酒店  

 
新生态办公潮流展及主题论坛 
时间：9月14-16日 
地点：上海新国际博览中心 E6C01 

 
橱柜论坛：品牌时代，橱企该如何赢得市场？ 
时间：9月15日 14:00-17:00 
地点：上海新国际博览中心 E5B1 

 
第十三届中国家具设计奖暨2010-2011金斧中国家具设计奖颁奖典
礼 
时间：9月15日 18:00-18:30 
地点：上海新国际博览中心 南入口大厅 
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办公家具〃拉菲组合 
上海新冠美家具有限公司 
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餐厅家具〃云龙椅  
广州高尚生活文化传播有限公司 

定制家具〃长凳 
上海富澜家具有限公司 

家居饰品〃提篮香盒 

上海梵诚漆器创意设计有限公司 

〃
-

 

软体家具〃真皮沙发  
左岸 

卧室家具〃床组 
东莞市城市之窗家具有限公司 

展位设计〃 
安吉卡贝隆家具有限公司 
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展店联动—— 时间和空间的延伸  
 
时间：9月14-17日 9:00-21:00 
地点：沪上百家知名家具独立店及家具品牌旗舰店 

 
 

展店联动活动作为中国国际家具展览会的组成部分，经过四年的培育与发展已成为每届展会的点睛之笔。

今年的展店联动将联合上海设计周活动，同时联手沪上百家知名家具独立店及家具品牌旗舰店，充分展现

家居原创设计的精髓和创意灵感，让观众看到展场外更多精彩的展示内容，更多帮助国内买家找到适合代

理的内销产品，将中国国际家具展览会打造成名副其实的世界级家具贸易盛会。 

 

 

部分参与品牌： 
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首届上海设计周 — 心设计，新上海 

 
时间：9月13日 ï 10月6日 

地点：沪上各创意产业园区、家具品牌独立店和旗舰店 

上海旅游会展推广中心、上海博华国际展览有限公司主办，上海工业设计中心、上海市家具行业协会协办，中国家具协会、上海市创意产业协会联合指导 

一场开幕典礼： 

上海设计周开幕式（9月13日） 

 
一个设计论坛： 
“原创与设计”主题论坛（9月14——17日） 
 
一次设计展览： 

 中国国际家具展览会（9月14——17日）  

¸  9月3日开始的800艺术区中国第一届水墨文献双年展；（预热） 

¸  9月3日在M50桃浦创意园举办的“新民艺谭”林奕华戏剧派对；（预热）      

¸  9月5日起在M50桃浦创意园举行的桃浦大楼海报展；（预热） 

¸  9月6日开始的 “走进M50艺术节，感受当代艺术魅力” 

--M50画廊联合开幕； 

¸  9月13日起在M50卓维700创意园举办的“传承非遗” 

ð瓷文化传播与体验活动； 

¸  9月13日起在M50鑫桥创意园“导览寻根”-古董匾额、精品紫砂探访活动； 

¸  9月17日起由上海动漫博物馆举办的海绵宝宝名画展； 

¸  9月18日开始的8号桥2011年上海高校设计创意优秀毕业作品展等 

¸  9月20日ðð9月24日的尚街LOFT创意市集； 

¸  9月26日ðð10月2日的1933老场坊的第七届上海酒节； 

¸  9月（整月） 800艺术区“国粹双汇”艺术展演系列活动。  
主体活动 

设计之旅 
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FMC China 2011今年首次移师世博展览馆，成

为一个独立的展览会。本届展会吸引来自中国内地、

香港、台湾、德国、新加坡、意大利、马来西亚、法

国、泰国、日本等 40个 国家和地区的 745家 海内外参

展商前来参展，代表着行业内发展前沿的生产商和供

应商。 

 

三大国家和地区展团包括：台湾地区展团、法国

展团、美国展团。观展的协会和组织包括：欧洲木工

机械协会（EUMABOIS）、意大利木工机械协会

（ACIMALL）、德国木工机械协会（VDMA）、上海

木材行业协会（STTA）、马来西亚家具协会（MFEA）、

墨西哥家具协会、越南家具参观代表团。 

      为期四天的展会吸引了全国30个省、自治区、直

辖市、港、台以及印度、美国、马来西亚、韩国、澳

大利亚、俄罗斯、日本、巴西、泰国、印度尼西亚、

加拿大、墨西哥、新加坡、意大利等 111个 国家和地

区的 30,327名 专业买家参观此次展会，海外观众数

量为4,521名。 

第十七届中国国际家具生产
设备及原辅材料展览会 

2011中国国际家具配件
及材料精品展览会 

2011.9.14-17   上海世博展览馆 
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50 ,0 0 0

50 0 ,0 0 0

32,0 0 0

作为主办方上海博华国际展览有限公司

的官方B2B网站，家具在线

(cn.furnitureinchina.com、www. 

furnitureinchina.com) 再次展示出在

家具行业电子商务领域的专业优势。 

 

作为线上供应商预选服务的延伸，家具

在线在新国际博览中心举办了现场采购会，

与会供应商和买家30余家，专业的服务得

到了参展买家和供应商的一致好评； 

 

 9月份，家具在线依托博华丰富的资源

优势，运用专业手段进行邮件和搜索引擎

等强有力的推广，30天里，展会专题和供

应商专访页面的流量达到了 50万；展会现

场，有 2000位 专业买家索取了家具在线

精选供应商光盘；有数十家供应商会员选

择在展会期间投放网站广告；展会现场搜

集买家求购信息超过 1000 项，买家市场调

查问卷 100 余份 。 

ᾊғ  ӊ  

 

国家和地区    供应商      有效商机 

8 0 %

发达国家：美国、意大利、澳大利亚、德国、加拿大等 

新兴市场：中国、俄罗斯、巴西和印度等 

210 2000 2000 比2010年增长 50% 以上 

ᾊғ  
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全国展创新 
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第十八届中国国际家具展览会展期将延至5天。 

 

2012年，上海新国际博览中心将新增4个展馆，全

国国际家具展将启用全新展区，展览面积将进一步

扩大。同时，展会将秉持一贯的精品原则，进一步

严选展商和产品质量，科学分类，大力鼓励和推动

中国家具原创，以满足越来越多来自世界各地的专

业买家需求。 

 
 

展望 2012 

第十八届中国国际家具展览会  第十八届全国家具展览会 

 上海新国际博览中心 上海世博展览馆 吉盛伟邦国际家具村 

2012年9月11日-15日 

2012̦ Ὣ ̛ 
 

欢迎手机访问展会官网m.furniture-china.cn获取更多信息 


